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B-09 5 AT Y DRRERZHDIEEEEOTND 81% 94% 60%

B-10 6 |FEYT 3. I0FBAEIRRICERS U ZLISREISHRIGUE 83% 93% 62%

B-11 7 BIRIDRISPHERIIEDI R R £ IRAZo7 80% 94% 51%
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B2B｜JAP

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(日本） ニホン

								B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



										数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		B-05		1		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図を作成して活用している		44%		59%		24%		-

		-		B-06		2		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		27%		41%		8%		-

		-		B-07		3		「エディトリアルカレンダー」を活用している		17%		25%		12%		-

		-		B-08		4		オンライン上のコミュニティの構築に成功した（オウンドメディアを購読するメルマガ会員など）		31%		40%		12%		-

		-		B-09		5		コンテンツの成果を測るための指標をもっている		53%		71%		28%		-

		-		B-10		6		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		65%		69%		64%		-

		-		B-11		7		前問の対応や施策はビジネス上、効果的だった		60%		68%		52%		-

		-		B-12		8		メルマガ購読者や見込み客を育成するために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		41%		68%		8%		-

		-		B-13		9		案件創出や収益向上のために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		46%		71%		12%		-

		-		B-14		10		オーディエンス（中長期的に収益に貢献してくれるファン）を構築するために、
コンテンツマーケティングを有効に実施できている		42%		66%		12%		-

		-		-				-		-		-		-		-

								●平均：回答者全体の平均値（N=131) ヘイキン カイトウシャ ゼンタイ ヘイキン チ

								Q4　「コンテンツマーケティングでビジネス上の成果を上げている」の回答 ジョウ セイカ ア カイトウ

								●成功した：非常に当てはまる or ある程度あてはまる セイコウ ヒジョウ ア テイド

								●成功しなかった：どちらかというと当てはまらない or 全くあてはまらない セイコウ ア マッタ







B2B｜USA（CMI）

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(米国） ベイコク

								B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



										数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		B-05		1		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図を作成して活用している		43%		60%		21%		-

		-		B-06		2		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		49%		77%		10%		-

		-		B-07		3		「エディトリアルカレンダー」を活用している		70%		80%		50%		-

		-		B-08		4		オンライン上のコミュニティの構築に成功した（オウンドメディアを購読するメルマガ会員など）		32%		42%		21%		-

		-		B-09		5		コンテンツの成果を測るための指標をもっている		81%		94%		60%		-

		-		B-10		6		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		83%		93%		62%		-

		-		B-11		7		前問の対応や施策はビジネス上、効果的だった		80%		94%		51%		-

		-		B-12		8		メルマガ購読者や見込み客を育成するために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		60%		73%		38%		-

		-		B-13		9		案件創出や収益向上のために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		51%		64%		41%		-

		-		B-14		10		オーディエンス（中長期的に収益に貢献してくれるファン）を構築するために、
コンテンツマーケティングを有効に実施できている		47%		60%		25%		-

		-		-				-		-		-		-		-









B2C

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(日本） ニホン

						B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



								数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		C-04		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図をもっている		44%		59%		24%		-

		-		C-03		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		27%		41%		8%		-

		-		C-07		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		31%		40%		12%		-

		-		C-08		前問（C-07）の対応や施策はビジネス上、効果的だった		42%		66%		12%		-

		-		-		-		-		-		-		-

						●平均：回答者全体の平均値（N=154) ヘイキン カイトウシャ ゼンタイ ヘイキン チ

						Q34　「コンテンツマーケティングでビジネス上の成果を上げている」の回答 ジョウ セイカ ア カイトウ

						●成功した：非常に当てはまる or ある程度あてはまる セイコウ ヒジョウ ア テイド

						●成功しなかった：どちらかというと当てはまらない or 全くあてはまらない セイコウ ア マッタ
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B2B｜JAP

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(日本） ニホン

								B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



										数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		B-05		1		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図を作成して活用している		44%		59%		24%		-

		-		B-06		2		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		27%		41%		8%		-

		-		B-07		3		「エディトリアルカレンダー」を活用している		17%		25%		12%		-

		-		B-08		4		オンライン上のコミュニティの構築に成功した（オウンドメディアを購読するメルマガ会員など）		31%		40%		12%		-

		-		B-09		5		コンテンツの成果を測るための指標をもっている		53%		71%		28%		-

		-		B-10		6		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		65%		69%		64%		-

		-		B-11		7		前問の対応や施策はビジネス上、効果的だった		60%		68%		52%		-

		-		B-12		8		メルマガ購読者や見込み客を育成するために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		41%		68%		8%		-

		-		B-13		9		案件創出や収益向上のために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		46%		71%		12%		-

		-		B-14		10		オーディエンス（中長期的に収益に貢献してくれるファン）を構築するために、
コンテンツマーケティングを有効に実施できている		42%		66%		12%		-

		-		-				-		-		-		-		-

								●平均：回答者全体の平均値（N=131) ヘイキン カイトウシャ ゼンタイ ヘイキン チ

								Q4　「コンテンツマーケティングでビジネス上の成果を上げている」の回答 ジョウ セイカ ア カイトウ

								●成功した：非常に当てはまる or ある程度あてはまる セイコウ ヒジョウ ア テイド

								●成功しなかった：どちらかというと当てはまらない or 全くあてはまらない セイコウ ア マッタ







B2B｜USA（CMI）

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(米国） ベイコク

								B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



										数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		B-05		1		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図を作成して活用している		43%		60%		21%		-

		-		B-06		2		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		49%		77%		10%		-

		-		B-07		3		「エディトリアルカレンダー」を活用している		70%		80%		50%		-

		-		B-08		4		オンライン上のコミュニティの構築に成功した（オウンドメディアを購読するメルマガ会員など）		32%		42%		21%		-

		-		B-09		5		コンテンツの成果を測るための指標をもっている		81%		94%		60%		-

		-		B-10		6		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		83%		93%		62%		-

		-		B-11		7		前問の対応や施策はビジネス上、効果的だった		80%		94%		51%		-

		-		B-12		8		メルマガ購読者や見込み客を育成するために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		60%		73%		38%		-

		-		B-13		9		案件創出や収益向上のために、コンテンツマーケティングを有効に実施できている		51%		64%		41%		-

		-		B-14		10		オーディエンス（中長期的に収益に貢献してくれるファン）を構築するために、
コンテンツマーケティングを有効に実施できている		47%		60%		25%		-

		-		-				-		-		-		-		-









B2C

				B2B Content Marketing Top Performers At A Glance(日本） ニホン

						B2B CONTENT MARKETING TOP PERFORMERS AT A GLANCE（ダイジェスト）



								数値は各質問に、「非常にあてはまる」または「ある程度あてはまる」と回答した比率 スウチ カク シツモン ヒジョウ テイド カイトウ ヒリツ

				#		質問 シツモン		全ての回答者 スベ カイトウシャ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功した セイコウ		コンテンツマーケティングで
ビジネス上の成果を上げることに
成功しなかった セイコウ		-

		-		C-04		コンテンツマーケティングの書面としての戦略設計図をもっている		44%		59%		24%		-

		-		C-03		所属する組織のコンテンツマーケティングは洗練されているし、成熟していると感じる		27%		41%		8%		-

		-		C-07		所属する組織は、コロナ禍がビジネスにもたらした変化に迅速に対応した		31%		40%		12%		-

		-		C-08		前問（C-07）の対応や施策はビジネス上、効果的だった		42%		66%		12%		-

		-		-		-		-		-		-		-

						●平均：回答者全体の平均値（N=154) ヘイキン カイトウシャ ゼンタイ ヘイキン チ

						Q34　「コンテンツマーケティングでビジネス上の成果を上げている」の回答 ジョウ セイカ ア カイトウ

						●成功した：非常に当てはまる or ある程度あてはまる セイコウ ヒジョウ ア テイド

						●成功しなかった：どちらかというと当てはまらない or 全くあてはまらない セイコウ ア マッタ
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